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Slowo wstepne

Swobodny przeptyw towarow jest podstawg funkcjonowania jednolitego rynku towaréw w
ramach UE. Chociaz poszczegolne panstwa mogg swobodnie okre§la¢ wiasne ogdlne warunki
sprzedazy (w tym ograniczenia dotyczace dostawy towarow), to wszyscy klienci z krajéow
UE musza mie¢ takie same mozliwosci zakupu towarow jak lokalni klienci.

1. Handel miedzy Rzeczpospolita Polska a Republika Czeska

Import polskich wyrobow do Republiki Czeskiej wzrost w ostatnich 10 latach
ponaddwukrotnie. W 2021 roku obroty w ruchu towarowym osiggnety 708 389 min koron
czeskich. Popularnos¢ polskich wyroboéw wsrod czeskich klientow rosnie gtownie ze wzgledu
na ich nizsza ceng. Szeregi czasowe obrotow towarowych z Polski do Czech w ciagu
ostatnich szesciu lat mozna zobaczy¢ w tabeli 1.

Tabela 1. Obroty zwigzane z przemieszczaniem towaréw z Polski do Republiki Czeskiej

(mlIn CZK)

Towar 2016 |2017 2018 2019 12020 2021
Handel i
and.e 2agraniczy 518 023 (547819 574884 (591768 (589122 708 389
tacznie
0 Z rr e .
YWROSCLZYWE 45762 43366 43987 44093 46051 48880
zwierzeta
1 Napoje i tyton 6 962 7 194 7 441 7119 6913 6 346
2 Surowce
niejadalne, z 15241 (17796 17888 16914 17232 |23208
z wyjatkiem paliw
3 Paliwa mineralne,
smary i pochodne 25073 26216 24916 (21749 |18037 30599
Materiaty
4 Oleje, tluszcze i
woski  zwierzgce 110 411 5012 3242 3501 3731 5310
roslinne
5 Chemikalia i
52114 57260 60733 64021 |66790 82648
produkty pokrewne,
Pot kty i
6 Polprodukty 1 125655 131493 136316 (131406 (127518 |170831
materialy
7™ i srodki
aSZYNY1STOUK 173541 1187620 204494 (222332 220510 246 636
transportu




Towar H2016 \]2017 H2018 \]2019 Hzozo H2021

8 Artykuty
przemystowe 61407 |70426 |73629 76755 76392 |87 103
konsumpcyjne

9 Towary i

przedmioty handlu

nie  sklasyfikowane
gdzie indziej

857 1437 2239 3880 5949 6 827

Zrédto: opracowanie wiasne na podstawie CZSO*.

W kategorii zywnos¢ najwigcej importuje si¢ z Polski migsa i produktéw migsnych. W dalszej
kolejnosci sa to produkty mleczne i jajka. Znaczna cze$¢ importu stanowia tez zboza,
warzywa i owoce.

2. Wymogi UE dotyczace produktow

Wiekszos¢ zasad dotyczacych wyrobéw w UE jest obecnie zharmonizowana, co oznacza,
ze we wszystkich krajach UE obowigzuja te same zasady. Maja one zastosowanie albo do
grup produktow, takich jak zabawki, naczynia, albo do cech produktu, takich jak
kompatybilno$¢ elektromagnetyczna.

Wymogi te mozna sprawdzi¢ w bazie danych Access2Markets™'. Ta baza danych zawiera
informacje o:

-

o zasadach i przepisach dotyczacych produktu, N

e wlasciwych organach, do ktérych mozna si¢ zwroci¢ w sprawie szczegdlnych
wymagan dotyczacych produktow,

e podatku VAT i stawkach podatku akcyzowego stosowanych dla produktu w kraju
EU sprzedazy.

- /

Baza danych Access2Markets jest podzielona wedtug kodow celnych, ktore nalezy znaé. Kod
celny mozna znalez¢ po wpisaniu nazwy produktu do wyszukiwarki na stronie bazy danych?.

W odniesieniu do wielu kategorii produktow obowigzuja ogélnoeuropejskie normy i
specyfikacje techniczne. Zanim producent zacznie swobodnie handlowaé swoimi wyrobami

thttps://vdb.czso.cz/vdbvo2/faces/cs/index.jsf?page=vystup-objekt&pvo=VVZ0O08-D1-
ext&z=T&f=TABULKA&skupld=3570&katalog=32936&pvo=VZ008-D1-
ext&str=v67&v=v130__CZEM__5584 PL#w=

2 https://europa.eu/youreurope/business/product-requirements/compliance/identifying-
product-requirements/index_cs.htm
3



w UE, jego obowigzkiem jest dopilnowanie, aby spelnialy one wymogi odpowiednich
przepisOw unijnych.

Jezeli dla produktu nie ma okreslonych zasad na poziomie UE, to w kazdym kraju UE
moga by¢ stosowane rozne specyfikacje. W takim wypadku wystarczy, ze produkty sa
zgodne z zasadami obowigzujacymi w rodzimym kraju UE3,

UE okresla podstawowe wymagania, ktore gwarantuja, ze produkty bedace przedmiotem
handlu w UE spetniajg surowe normy dotyczace zdrowia, bezpieczenstwa i srodowiska.

Wymagania mogg dotyczyc¢:

e bezposrednio produktu, na przyktad tatwopalnosci, wiasciwosci elektrycznych lub
sanitarnych,

e Sposobu produkcji.

e wydajnosci produktu, na przyktad efektywnosci energetyczne;.

Przepisy prawne zazwyczaj okreslaja wynik, ktory nalezy osiagna¢, lub ryzyko, ktéoremu
nalezy przeciwdziata¢, ale nie podaja rozwigzan technicznych. Czasami dla potwierdzenia
zgodnosci produktu z przepisami moga pomoc zharmonizowane normy.

Panstwa cztonkowskie UE maja obowiazek publikowania swoich przepisow krajowych.
Mozna sie z nimi zapoznaé W bazie danych TRIS @ dla produktéw niezharmonizowanych
oraz dowiedziec si¢ wigcej o zasadzie wzajemnego uznawania.

Wymagania wynikajace z przepisow krajowych moga sie rozni¢ zwlaszcza w nastgpujacych
aspektach:

o wielkos¢/wymiary e o0znakowanie
e masa e Opakowanie
e skiad o testowanie

3. Sprzedaz transgraniczna w czeskiej czeSci pogranicza czesko-
polskiego

Sitag napedowg rozwoju czesko-polskiego obszaru transgranicznego jest poszukiwanie
wspélnych interesow i korzysci gospodarczych. Podkresla si¢ zwlaszcza wzmocnienie
konkurencyjnosci, regionalnej bazy ekonomicznej, wspieranie rozwoju mozliwosci
biznesowych i rozwoju turystyki. Waznym elementem rozwoju regionu jest turystyka,

% Privodce podnikanim v Evropé (Przewodnik po dziatalno$ci gospodarczej w Europie), 2022
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polaczona z organizowaniem réznego rodzaju targdw, wystaw, jarmarkow, festynow i
festiwali.

Celem niniejszego opracowania jest przedstawienie warunkow sprzedazy prowadzonej
wlasnie na transgranicznych wystawach, targach i jarmarkach, ktora stanowi tzw.
sprzedaz okazjonalng. W kolejnym rozdziale zaprezentowano, jak taka sprzedaz moze
wygladac i1 gdzie moze by¢ prowadzona.

3.1. Mozliwosci sprzedazy okazjonalnej

Sprzedaz okazjonalna moze by¢ prowadzona na rézne sposoby. Nalezg do nich:

e« Mobilne miejsce prowadzenia dzialalnosci to w rozumieniu ustawy o dziatalnosci
gospodarczej stoisko handlowe, ktore jest umieszczone w okreSlonym miejscu przez
okres krotszy niz trzy miesigce. Jesli ten termin zostanie przekroczony, mamy do
czynienia z klasycznym statym miejscem prowadzenia dziatalnosci (bez wzgledu na
charakter pozornej tymczasowos$ci obiektu), a przedsigbiorca musi zglosi¢ miejsce
prowadzenia dziatalno$ci w urzgdzie ds. dziatalnosci gospodarcze;j.

e Sprzedaz straganowa to ogolne okreslenie komercyjnego oferowania produktow i ustug
z wykorzystaniem drewnianego, tekstylnego, plastikowego lub innego tymczasowego
stoiska lub sprzedaz z pojazdu. Niektore stoiska handlowe spetniaja wymogi prawne co
do mobilnego miejsca prowadzenia dziatalnosci, inne nie. Sprzedaz straganowa to
niewatpliwie jedna z tradycyjnych form
sprzedazy detalicznej. Jest tez popularna na
roznych targach. Sprzedaz straganowa moze
by¢ prowadzona sezonowo (podczas wakacji
czy ferii, w okresie roznych festynow itp.) lub
przy okazji jednorazowych specjalnych
wydarzen, lub przez caty rok.

e Ruchomy punkt sprzedazy (handel
obwozny) to ogé6lne okreslenie pojazdu
(motocykla, roweru, samochodu, autobusu itp.)
przystosowanego do sprzedazy towaréw. Sg to
najczesciej mobilne miejsca prowadzenia £
dziatalnosci, cho¢ moga wystepowac inne .
modele biznesowe.




Ryneczki/jarmarki farmerskie, rolne, rzemieslnicze, adwentowe i inne podobne to
specjalne imprezy jarmarczne organizowane w ramach okreslonej koncepcji ideowej (np.
zdrowego stylu zycia, zywnoS$ci wiejskiej itp.)
lub przy okazji niektorych swiat. Za
funkcjonowanie targowiska odpowiada
organizator lub zarzadca targowiska. Z punktu
widzenia ustawy o0 prowadzeniu dziatalnosci
gospodarczej sg to najczesciej skupiska
mobilnych miejsc prowadzenia dziatalnosci.
Niektore targi majg jednak charakter staty (np.
Havelské trzisté w Pradze i inne), a :
poszczegolne stragany sg w rzeczywistosci statymi miejscami prowadzenia dziatalnosci.

e Ze swej natury jarmark lub okolicznos$ciowe targi powinny by¢ jedno- lub Kilkudniowg
impreza handlowa z wykorzystaniem mobilnych miejsc prowadzenia dziatalnoSci.
Pierwotnie byly to imprezy organizowane z okazji okreslonej rocznicy. Pod wzgledem
wykorzystywania mobilnych miejsc prowadzenia dziatalnosci imprezy targowe nie
roznig si¢ w zaden sposob od jakichkolwiek innych targow. Jarmark jest ciekawa
okazja sprzedazowa dla osob, ktére na co dzien zajmuja si¢ produkcja Swiec, 0zdéb,
pakietow prezentowych, kosmetykéw i innych drobnych przedmiotéw. Jarmark lub
targi moga by¢ $wietng okazja do promowania wiasnej marki i bezposredniego poznania
swoich klientow. Ponadto, jezeli uda si¢ wybrac¢ licznie uczeszczang imprezg, zdoby¢
dobry punkt sprzedazy i utrzymac¢ koszty na rozsagdnym poziomie, moze to byc¢
interesujacy pod wzgledem finansowym ruch. B> _3_!} N |

e Indywidualna sprzedaz straganowa to w
ogbdlnym rozumieniu sprzedaz w mobilnym
miejscu  prowadzenia  dziatalno$ci  poza
miejscami i terminami  zorganizowanych
targow. Sprzedawca musi spetnia¢ wszystkie
standardowe wymagania dla mobilnego miejsca
prowadzenia dziatalnosci.

e Kiosk to niewielki obiekt uzytkowy stuzacy do sprzedazy detalicznej gazet, czasopism,
wyrobow tytoniowych, napojow pakowanych oraz zywnosci. Ale uwaga: Wigkszo$¢
kioskow nie jest mobilnym, lecz stalym miejscem prowadzenia dziatalnosci, poniewaz
stoja na swoim miejscu dhuzej niz trzy miesigce®.

4 https://www.businessinfo.cz/navody/mobilni-provozovna-jak-na-stankovy-prodej/
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3.1.1. Podstawowe warunki prowadzenia sprzedazy okazjonalnej

Kazde stoisko sprzedazy musi by¢ w sposob widoczny oznakowane. Obowigzkowa tablica na
mobilnym miejscu prowadzenia dziatalno$ci musi, zgodnie z przepisami prawa, zawierac:

e Nazwe firmy lub imi¢ i nazwisko przedsigbiorcy (osoby fizycznej)
« REGON

e Adres do kontaktu (siedziba)

e Imig i nazwisko osoby odpowiedzialne;j

3.1.2. Podstawowe zasady sanitarne dotyczace straganowej sprzedazy zywnosci

Czgstym asortymentem sprzedawanym przez Polakow w Czechach sg owoce i warzywa,
warto wigc wspomnie¢ o zasadach straganowej sprzedazy tego asortymentu.

Kazda osoba pracujgca w branzy, w ktorej mamy do czynienia z zywnoS$cig, Mmusi
utrzymywaé wysoki stopien czystosci osobistej, nosi¢ czysta odziez ochronng odpowiednig do
charakteru wykonywanej dziatalnosci oraz posiada¢ przy sobie swiadectwo zdrowia. Przy
sprzedazy zywno$ci i wprowadzaniu jej do obrotu nie mozna pali¢, nalezy tez unikac
jakichkolwiek niehigienicznych zachowan.

1. Lokal i wszystkie urzadzenia powinny by¢ tak usytuowane, zbudowane oraz utrzymywane
w czystosci i dobrym stanie, aby nie zagrazaly bezpieczenstwu zywnosci. Nalezy je
regularnie czyscic.

2. Nalezy zapewni¢ odpowiednie urzadzenia do higieny osobistej, $rodki do higienicznego
mycia i suszenia ragk (mydto w ptynie i reczniki papierowe), miejsce do przebierania si¢ oraz
wydzielong toalete dla pracownikow pracujacych z zywnoscia, niedostepng dla osob
postronnych.

3. Powierzchnie majace kontakt z zywnos$cig muszg by¢ gladkie, kompaktowe i tatwe do
czyszczenia, a jezeli to niezbedne — tatwe do dezynfekcji.

4. Nalezy zapewni¢ warunki do czyszczenia zywnosci, jesli jest ono konieczne, narzedzia
pracy, sprzet i powierzchnie robocze.

5. Nalezy zapewni¢ odpowiednie zaopatrzenie w zimng wodg pitng, w przypadku gdy woda ta
jest uzywana do produkcji zywnosci lub napojow, oraz w ciepta wode do celow higieny
osobistej i higieny miejsca pracy. Woda musi by¢ doprowadzona w taki sposob, aby nic nie
wplywato negatywnie na jej smak Iub sktad (niewskazane sg np. we¢ze ogrodowe).
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6. Odpady musza by¢ umieszczane w zamykanych pojemnikach i jak najszybciej usuwane z
miejsc, w ktorych pracuje si¢ z zywno$cig, nie mogg by¢ gromadzone i muszg by¢
likwidowane w bezpieczny sposob.

7. Zywno$¢ musi byé przechowywana zgodnie z wzajemna zgodnoscia, aby nie byto ryzyka
zanieczyszczenia krzyzowego (surowe migso i jaja nie moga by¢ przechowywane z innymi
produktami spozywczymi, podobnie jak nieoczyszczone warzywa). Nalezy przestrzegaé
warunkow przechowywania (np. chlodziarki i zamrazarki wyposazone w termometry)
odpowiednich dla danego rodzaju zywnoséci lub potraw. Zywno$¢ nalezy przechowywaé
zgodnie z zaleceniami producenta.

8. Na miejscu muszg by¢ dostgpne wszystkie dokumenty nabycia zywnosci 1 potraw, a
wszystkie artykuly spozywcze muszg by¢ odpowiednio oznakowane. Do produkcji pokarmow
nie wolno uzywac¢ zywnosci przeterminowanej, w nieszczelnych, brudnych lub rozdartych
opakowaniach lub z oznakami obecnosci szkodnikow.

9. Srodki transportu i sprzet uzywany do przewozu zywnosci musza byé utrzymane w
czystosci, w dobrym stanie, muszg chroni¢ zywnos$¢ przed niepozadanymi czynnikami i
umozliwia¢ czyszczenie lub dezynfekcje.

10. Do obrotu moze by¢ wprowadzony tylko taki asortyment zywno$ci i pokarmow, dla
ktorych w miejscu prowadzenia dzialalnosci (stoisku) zostaty stworzone odpowiednie
warunki zapewniajace ich bezpieczenstwo zdrowotne. Nalezy przeprowadza¢ ich kontrole i
prowadzi¢ odpowiednig ewidencje o spetnieniu niezbednych wymogéw. Inne materiaty, w
tym obowiazujace przepisy prawa i interpretacje, mozna znalez¢é na stronie Www.khshk.cz®.

3.2. Imprezy okolicznosciowe organizowane na terenie kraju
libereckiego

Regularne imprezy okolicznosciowe i jarmarki, na Ktérych mozna sprzedawaé zaroéwno
czeskie, jak i polskie produkty, przedstawiono w tabeli 2.

Tabela 2. Harmonogram imprez okolicznosciowych w kraju libereckim

styczen-luty lipiec-sierpien
Bedtichov — Jizerska 50 (zawody narciarstwa Hejnice — Hejnické slavnosti (Festyn
biegowego), Bedfichov https://jiz50.cz/ Hejnicki)

Jizerka/Kofenov — Anenska sklarska

> http://www.khshk.cz/khsdata/hv/aktuality/hygienicke minimum stankovy prodej.pdf



http://www.khshk.cz/
https://jiz50.cz/
http://www.khshk.cz/khsdata/hv/aktuality/hygienicke_minimum_stankovy_prodej.pdf

Liberecky masopust (Liberecki Karnawat)

Masopust na Dlaskové statku (Karnawat na
folwarku Dlaskiv statek) i inne

Targi rolne na ziemi libereckiej, frydlanckiej,
jabloneckiej i tanvaldzkiej

slavnost (Swieto Szkta $w. Anny)

Liberec — Benatska noc (festiwal),
https://www.benatska.cz/

Jablonec n. Nisou — Kiehka krasa (Kruche

Pi¢kno),
http://www.krehkakrasa.cz/
Smrzovka — Letni slavnost EURION

(Festyn Letni EURION)

Liberec — Crystal Valley Week,
https://crystalvalley.cz/

Festiwale muzyczne — Mala skala, Svijany
Targi rolne na ziemi libereckiej,
frydlanckiej, jabloneckiej i tanvaldzkiej

marzec-kwiecien

Jablonec nad Nisou — EuroregionTour — festiwal
wrazen,
https://www.kulturajablonec.cz/akce/euroregion-
tour-2023-festival-zazitku-v-trojzemi/

Targi wielkanocne na ziemi libereckiej,
frydlanckiej, jabloneckiej i tanvaldzkiej

Targi rolne na ziemi libereckiej, frydlanckiej,
jabloneckiej i tanvaldzkiej

wrzesien-pazdziernik

Jablonec nad Nisou — Jablonecké
podzimni slavnosti (Jablonecki
Jesienny)

Maloskalsky jarmark
http://www.maskamaloskalsko.cz
Kristidnov/Bedfichov — Marianska

Sklaiska pout’ (Maryjny Odpust Szklarski)

Festyn

Zelezny Brod — Sklenéné méstecko -
festival sklaiského femesla (Szklane
Miasteczko - festiwal  rzemiosta

szklarskiego)
http://www.sklenenemestecko.cz;
Nové Mésto pod Smrkem — Historicky
jarmark (Jarmark Historyczny)

Targi rolne na ziemi libereckiej,
frydlanckiej, jabloneckiej i tanvaldzkiej



https://www.benatska.cz/
http://www.krehkakrasa.cz/
https://crystalvalley.cz/
http://www.maskamaloskalsko.cz/

maj-czerwiec listopad-grudzien

Majales Liberec (juwenalia) Jarmarki adwentowe nie tylko w zamkach

Liberecki jarmark, https://www.trhyvliberci.cz/ | i patacach, ale na catej ziemi libereckiej,
frydlanckiej, jabloneckiej i tanvaldzkiej

Frydlant — Valdstejnské slavnosti (Swieto | Jarmarki $wiateczne na calej ziemi

Wallensteina) libereckiej, frydlanckiej, jabloneckiej i

https://www.valdstejnske-slavnosti.cz/ tanvaldzkiej

Zeleznobrodski jarmark Turnov — Vanocni femeslnické trhy

http://www.zeleznybrod.cz (Swiateczne targi rzemie$lnicze)

Liberec — Prima Fresh festival, Targi rolne na ziemi libereckiej,

http://festival.fresh.iprima.cz/ frydlanckiej, jabloneckiej i tanvaldzkiej

Krasnda — Josefovska pout na Kittelovsku

(Odpust sw. Jozefa na ziemi kittelowskiej)

Valdstejnska pout’ (Odpust Wallensteina)

Targi rolne na ziemi libereckiej, frydlanckiej,

jabloneckiej i tanvaldzkiej

Zrédlo: opracowanie whasne na podstawie danych Kraju Libereckiego®

Informacje o tych wydarzeniach sg zazwyczaj umieszczone w kalendarzach na stronach
internetowych poszczegoélnych miast i gmin. Wigkszo$¢ imprez ma juz pewng tradycje, ale
pojawiaja si¢ tez nowe wydarzenia.

4. Oferta czeskich produktow regionalnych

W ramach sprzedazy okazjonalnej najczgsciej sprzedawane sa produkty regionalne, dlatego
niniejszy rozdziat bedzie po$wigcony produktom regionalnym po czeskiej stronie czesko-
polskiego pogranicza.

Kazdy region w Republice Czeskiej ma swoj wiasny niepowtarzalny charakter, wynikajacy z
bogactwa przyrodniczego, kultury i wielowiekowych tradycji jego mieszkancow. Produkty i
wyroby pochodzace z takiego regionu maja w sobie czgs¢ tego charakteru. Miejscowi
rzemie$lnicy i rolnicy wktadaja w ich wykonanie nie tylko prace wtasnych rak, ale rowniez
czg$¢ swojego serca. Odwiedzajacym oferuja wyjatkowa goscinno$é i niepowtarzalne
wrazenia, a takze wtasnie produkty regionalne.

Regionalne oznakowanie jest sposobem na wypromowanie konkretnego regionu i zwrocenie
uwagi na interesujgce produkty, ktore sa w regionie wytwarzane. Ponadto regionalne
oznakowanie ulatwia odwiedzajacym region poznanie oferowanych ustug. Cadilova (2011,

® https://www.liberecky-kraj.cz/cs/sekce-pro-podnikatele-a-partnery/
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s. 8) twierdzi, ze: "Regionalne oznakowanie jest jednym ze sposobow wypromowania
regionow wiejskich i wspierania rozwoju gospodarki zorientowanej spotecznie, kulturowo i
srodowiskowo na obszarach, ktore sg cickawe pod wzgledem swojego bogactwa
przyrodniczego i kulturowego. Gtéwng grupa objetg wsparciem sg lokalni przedsigbiorcy
(rzemieslnicy, rolnicy, mate i $rednie przedsiebiorstwa), ktorych umiejetnosci i zdolnoSci
przyczyniajg si¢ do rozpowszechniania dobrego imienia regionu, a z drugiej strony
identyfikowanie si¢ z regionem oznacza dla nich wyjatkowa szanse marketingowa. Autorzy
zauwazajg, ze oznakowanie regionalne moze by¢ postrzegane jako system gwarancji dla
klienta, oparty na jakosci (Ittersum V. K., Candel, M. J., & Meulenberg, M. T. G., 2003;
Guerrero et al., 2009), bezpieczenstwie (Chalupova M., Prokop M., & Rojik, S., 2012) czy
ekologii (Lardelli et al., 2006) produktu. Jak zauwazajg Lardelli i inni (2006), dla
mieszkancow danego regionu, a przede wszystkim samego regionu, regionalne oznakowanie
produktu daje tez tzw. regionalng warto$¢ dodana.

Koncepcja regionalnego oznakowania przyczynia si¢ do ozywienia gospodarczego regionu.
W przypadku lokalnych mieszkancéw zwigksza poczucie przynaleznosci do regionu oraz
inicjuje rézne formy wspotpracy pomigdzy przedsigbiorcami, administracja publiczna,
sektorem non-profit i ochrong przyrody. Z regionalnego oznakowania Korzystaja zar6wno
0soby odwiedzajace region, ktore go odkrywaja i ciesza si¢ jego atmosferg w nowy,
nietradycyjny sposob, jak i lokalni mieszkancy.

W opinii ministerstwa rolnictwa kwestia etykietowania zywnosci jest jednym z najbardziej
skomplikowanych obszaréw prawa zywnosciowego. Producenci wykorzystuja etykietowanie
zywnosci jako sposob do informowania konsumenta o charakterze zywnosci, jej sktadzie,
terminie przydatnosci do spozycia czy zawarto$ci alergenow. Ponadto oznakowaniu bardzo
czgsto towarzyszg inne etykiety marketingowe produktow spozywczych, ktore pomagaja
budowa¢ warto$¢ marki w oczach klientéw oraz umozliwiajg im zrozumienie i zbudowanie
relacji z dang marka’.

W Republice Czeskiej mozna wyrdézni¢ kilka roznych systemow etykietowania zywnosci,
przy czym podstawowy podziat dzieli je na dwie grupy: inicjatywy znakowania Zywnosci
finansowane przez panstwo (np. marka ,,KLASA”) oraz prywatne inicjatywy znakowania
zywnosci (np. marki nalezace do Zrzeszenia Marek Regionalnych [Asociace regionalnich
znacek]). Niektore marki regionalne nie sg wiaczone do systemu znakowania zrzeszenia, cho¢
w wielu przypadkach z nim wspoétpracuja lub w znacznym stopniu zainspirowaly si¢ jego
systemem certyfikacji.

4.1.Produkty regionalne czeskiej czesci czesko-polskiego pogranicza

"https://eagri.cz/public/web/mze/vyhledavani/index$41111.html?query=0zna%C4%8Dov%C
3%A1n%C3%AD+potravin&segments=eagri.mze.ministerstvo_zemedelstvi
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Marki "produkt regionalny” i "zywno$¢ regionalna" sg bardzo wazne dla lokalnego
marketingu, poniewaz w widoczny i atrakcyjny sposob zwracajg uwage konsumentow na
zalety tych produktow — lokalne pochodzenie, nawigzanie do tradycji, wysoka jako$¢ i
warto$¢ uzytkows. Marki regionalne przynosza rowniez duze korzysci z punktu widzenia
lokalnej gospodarki, poniewaz pomagaja utrzymac przychody z lokalnej produkcji w danym
regionie.

Wiekszos¢ lokalnych marek stosuje wspolne zasady znakowania produktow odpowiednim
logo, a szczegolnie podkresla si¢ lokalne pochodzenie producenta lub produkcji. Ponadto
wazng rol¢ w kryteriach odgrywa pochodzenie lokalnych surowcow oraz przyjazny charakter
produktu i samego procesu produkcji dla srodowiska, a takze oczywiscie jakos¢. Preferowane
sg czesto produkty o wieloletniej tradycji lub wytwarzane tradycyjnymi metodami, cho¢
kryterium to nie jest $cisle okreslone.

W ramach Euroregionu Nysa funkcjonujg w Czechach nastgpujace marki regionalne:
Regionalni produkt Jizerské hory (Produkt Regionalny Gory Izerskie)

Pod ta marka mozna znalez¢ produkty rzemieslnikow, rolnikow i producentéw zywnosci,
ktorzy w regionie Gor Izerskich i ziemi frydlanckiej wytwarzaja produkty zwigzane z tym
regionem. W ofercie znajduja si¢ regionalna zywnos$¢, przedmioty artystyczne i artykuty
codziennego uzytku.

Rysunek 2: Marka Produktu Regionalnego Gory Izerskie
Zrodto:®

%ﬁi““‘ém" Prog,

Jizerské hotY
Regionalni produkt LuZické hory a Machiv kraj (Produkt Regionalny Gory Luzyckie i
Kraj Machy)

Celem lokalnej marki "Produkt Regionalny Gory Luzyckie i Kraj Machy" jest potwierdzenie
lokalnego pochodzenia produktu i jego zwigzku z wyzej wymienionym obszarem, a takze

8 https://www.jizerske-vyrobky.cz/
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jego jakosci i przyjaznego charakteru dla srodowiska. Marke przyznaje lokalna grupa
dziatania LAG Podralsko.

Rysunek 3: Marka Produktu Regionalnego Gory
Luzyckie i Kraj Machy
Zrédio: °

LUZICKE HORY
A MACHUV KRAJ

i

Regionalni produkt Cesky raj (Produkt Regionalny Czeski Raj)

Obszar turystyczny Czeski Raj reprezentowany jest przez marke Produkt Regionalny Czeski
Raj. O przyznanie marki moze ubiega¢ si¢ kazdy producent z siedzibg W regionie
turystycznym Czeski Raj — rzemieslnik, producent zywnosci lub rolnik. Certyfikacje moga
otrzyma¢ np. 0soby uprawiajgce lokalne tradycyjne rzemiosta — kamieniarze, jubilerzy,
producenci ceramiki, szkta, bizuterii czy wyrobow widokienniczych, rolnicy oraz producenci
spozywczych i innych naturalnych produktow. Certyfikowanym producentem moze zostaé
osoba fizyczna lub prawna.

Rysunek 4: Marka Produktu Regionalnego Czeski Raj

PRopux?

Zrodto:1°
Krkonose — originalni produkt (Karkonosze — produkt oryginalny)

W Karkonoszach mozna w sklepach spotka¢ produkty oznaczone specjalnym logo Krkonose
— origindlni produkt®. Marka ta nalezy do zrzeszenia marek regionalnych i oznacza, Ze

° https://www.dobry-vyrobek.cz/
10 https://www.regionalniprodukt.cz/
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produkty przeszty rygorystyczny proces certyfikacji, ktory gwarantuje klientowi ich
pochodzenie z Karkonoszy.

Rysunek 5: Marka Karkonosze — produkt oryginalny

Zrodto: 1
@
2
( i

Q
o
2 E
© &
Vosg o

Lokalne pochodzenie nie jest jedynym warunkiem decydujacym o0 przyznaniu marki.
Oznakowane produkty powinny przyczyniac si¢ do budowania dobrego imienia regionu, wigc
muszg by¢!?:

-

~

e Wystarczajaco dobrej jakosci,

e przyjazne dla srodowiska,

« niepowtarzalne w odniesieniu do Karkonoszy — wykonane tradycyjna
technologia, r¢cznie lub z lokalnych surowcow, wyjatkowe pod wzgledem
wysokiej jakoscli.

- J

Wszystkie te marki majg swoich zarzadzajacych, ktorzy staraja si¢ poszukiwac potencjalnych
posiadaczy marki w regionie i promowa¢ marki na zewnatrz, a Cz¢sto organizujg dla
producentéw wspoélne imprezy handlowe i jarmarki. Zarzadzajacy markami produktow
regionalnych majg zdefiniowane wiasne warunki dotyczace przyznania certyfikacji.

11 https://www.regionalni-znacky.cz/krkonose/
Lhttps://www.lksobe.cz/?select=&Ip s loc=&Ip s tag=&Ip s cat=&s=home&post type=

listing
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4.2. Regionalni produkt Jizerské hory (Produkt Regionalny Gory
Izerskie)

Q&Q’\ 02/47
Jizerske hot

Marka ta jest przyznawana produktom w regionie Gor Izerskich i ziemi frydlanckiej.
Koordynatorem marki jest lokalna grupa dziatania MAS Frydlantsko, z.s., kKtéra wspotpracuje
z Regionem Turystycznym Gor Izerskich i Miastem Smrzovka. Mark¢ mogg otrzymaé
produkty, ktore powstaja w regionie Gor Izerskich i sg wykonywane z dominujacym udziatem
pracy rekodzielniczej. Produkty moga by¢ tradycyijne, ale takze designerskie!®.

Pod ta marka pojawiaja si¢ produkty lokalnych rolnikow, rzemieslnikow, artystow i
producentéw zywnos$ci. Znajdziemy tu cickawg bizuteri¢, drewniane lub tekstylne zabawki,
tradycyjne pierniki, czeski miod, ekologiczng wotowine czy oryginalne bawelniane ubrania.
Marka regionalna jest dowodem na to, ze produkty sa lokalne i w kategorii:

e Domiogréod — zywnos$¢ i napoje
e Do nalozenia na siebie — wrazenia

Kategoria zywno$¢ i napoje obejmuje producentow miodu, migsa, marmolad, herbaty, chleba,
lodow, piwa i napojow bezalkoholowych... jak wida¢ na mapie®*

Posiadacze marki uzyskuja:

o cCiekawe polaczenie marketingowe z Gorami Izerskimi,

e prezentacj¢ na wspolnej stronie internetowej i portalach spotecznosciowych,

e prezentacj¢ w innych materiatach, nad ktorymi wspotpracuje zarzadzajacy marka,
o mozliwo$¢ udzialu we wspdlnych prezentacjach i projektach,

e mozliwo$¢ poznania innych producentéw i nawigzania nowych partnerstw,

e mozliwo$¢ uzyskania dofinansowania z Kraju Libereckiego,

e Wzmocnienie poczucia przynaleznosci do Gor Izerskich.

13 https://www.jizerske-vyrobky.cz/nositele/
14 https://www.jizerske-vyrobky.cz/obchod/
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Marka Produkt Regionalny Gory Izerskie moze by¢ roéwniez przyznana sklepowi, ale

zarzadzajacy markg nie zapewnia uméw z producentami i dostaw od nich. W przypadku

sklepu musi by¢ spetnionych kilka przestanek, a mianowicie:

* Muszg to by¢ mate lub srednie sklepy (stacjonarne, informacje turystyczne, muzea,
galerie, sprzedaz w obiektach noclegowych lub bezposrednio u producenta).

« Musi by¢ zagwarantowana sprzedaz certyfikowanych produktow (sprzedaz co najmniej
od 3 posiadaczy marki).

» Kilienci majg do dyspozycji informacje (o0 produkcie, o marce, o produktach — mape,
karty producentow).

* Produkty z marka sg wyrdznione (bezposrednio W sklepie jest specjalnie wyodrebnione
miejsce — regat, ekspozytor itp. z markowymi produktami).

* Punkt sprzedazy znajduje si¢ na terenie Gor lzerskich (lub na obszarze nalezacym do
obszaru objetego marka)®®.

5. Sprzedaz polskich produktéw na targach i jarmarkach na
terenie RCz

Sprzedaz okazjonalna polskich produktow obejmuje przede wszystkim warzywa, owoce,
wedliny, twarogi, sery, rézne przetwory i r¢kodzieto. Kolejna czes¢ opracowania bedzie wiec
poswigcona przede wszystkim temu asortymentowi, a takze sprzedazy alkoholu.

Zgodnie z czeska ustawg nr 634/1992 o ochronie konsumenta, z pézniejszymi zmianami, nikt
nie moze  wprowadza¢  konsumentéw w  blad, sklada¢  nieprawdziwych,
nieudokumentowanych, niepelnych, niedoktadnych, niejasnych, dwuznacznych lub
przesadzonych oswiadczen lub zataja¢ informacji o prawdziwych cechach produktéw lub
ustug albo 0 poziomie warunkéw zakupu. Za oklamywanie konsumenta uznaje si¢ rOwniez
oferowanie lub sprzedaz produktéw lub towardow (np. butdow, odziezy, zegarkow, perfum)
naruszajacych okreslone prawa wilasnosci intelektualnej, a takze przechowywanie takich
produktéw lub towarow w celu ich oferowania lub sprzedazy.

Na wstepie warto sprawdzi¢, czy sprzedawca bedzie mial do dyspozycji cate stoisko lub czy
musi sam przywiez¢ kompletne wyposazenie. Kazdy jarmark i targi moga mie¢ rdzne
warunki.

5.1.Warunki sprzedazy na stoiskach

Warunki sprzedazy na stoiskach/straganach okresla, tak samo jak w przypadku sklepow
stacjonarnych, rozporzadzenie (WE) nr 852/2004 Parlamentu Europejskiego i Rady w sprawie

15 https://www.jizerske-vyrobky.cz/jak-prodavat/
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higieny $rodkéw spozywcezych. Zatgcznik ten wskazuje ogolne wymagania w kwestii higieny
wobec wszystkich podmiotow prowadzacych handel detaliczny. Rozdziat III zatacznika 1l
okresla wymagania dotyczagce ruchomych i/lub tymczasowych pomieszczen (np. namiotéw
handlowych, straganow, ruchomych punktow sprzedazy), pomieszczen uzywanych glownie
jako prywatne domy mieszkalne, ale gdzie regularnie przygotowuje si¢ zywno$¢ do
wprowadzania do obrotu, i automatow ulicznych.

Zgodnie z tymi przepisami podmioty prowadzace stoiska/stragany muszg zapewnic¢ przede
wszystkim, ze w miar¢ mozliwosci stoiska beda tak usytuowane, zaprojektowane i
skonstruowane oraz utrzymywane w czystosci | dobrym stanie, aby unikna¢ ryzyka
zanieczyszczenia, zwlaszcza przez zwierzgta i Szkodniki. Przedsigbiorca musi réwniez
spetnia¢ wymagania dotyczace bezpieczenstwa i jakosci oferowanej zywnosci.

Sprzedawca moze skontaktowac si¢ z odpowiednim inspektoratem, w zalezno$ci od miejsca
sprzedazy, aby uzyska¢ wskazowki, co nalezy jeszcze poprawi¢. Wigcej na: Chee zalozyé
stoisko handlowe. Jak to zrobi¢?

Prawo do prowadzenia dzialalnos$ci gospodarczej

Tymczasowe $wiadczenie ustug przez obywatela panstwa cztonkowskiego UE okresla art.
69a ustawy nr 455/1991 o dziatalnosci gospodarczej z pdzniejszymi zmianami (ustawa o
dziatalnosci gospodarczej/zivnostensky zakon). Co do zasady, kazdy obywatel panstwa
cztonkowskiego UE moze prowadzi¢ dziatalno$¢ gospodarczg na terenie innego panstwa na
podstawie posiadanego pozwolenia na prowadzenie dziatalnosci gospodarcze;.

W razie ewentualnej kontroli, zgodnie z pkt 4) § 69a ustawy o prowadzeniu dziatalno$ci
gospodarczej, jest on zobowigzany do okazania m.in. dowodu tozsamosci oraz dokumentu
potwierdzajacego posiadanie pozwolenia na prowadzenie dziatalnosci gospodarcze;.

Pozwolenie na prowadzenie dziatalnosci w zakresie sprzedazy na straganach i w mobilnych
miejscach prowadzenia dziatalnosci nie jest wymagane tylko w przypadku jednorazowej,
nieciaglej sprzedazy. Jezeli osoba fizyczna nie prowadzi bezposrednio stoiska
gastronomicznego, ale chce sprzedawaé¢ nadwyzki z wiasnego ogrodka, nie potrzebuje
pozwolenia na dziatalnos¢ gospodarczg. Wedtug informacji urzedu ds. dziatalnos$ci
gospodarczej nawet wowczas, jesli bedzie je sprzedawata wielokrotnie. Jednak nawet w tym
wypadku sprzedawca nie moze zapomnie¢ o podaniu ceny swojego towaru, o posiadaniu
skalibrowanej wagi, jesli sprzedaje towar na wagg, a takze musi by¢ w stanie wystawic¢
paragon, jesli klient tego zazada. W wypadku sprzedazy nadwyzek z wlasnego ogrodu lub
dzialalnosci hodowlanej wazne jest stowo '"wlasne'". Wowczas nie jest to dzialalnos¢
gospodarcza (§3 ust. 3) lit. f) ustawy o prowadzeniu dziatalnosci gospodarcze;j).
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Sprzedaz jest takze regulowana przepisami szCzeg6lnymi, np. zakaz sprzedazy wyrobow
spirytusowych i tytoniowych zgodnie z ustawa 0 podatkach akcyzowych moze by¢ rowniez
okreslony regulaminem targowym wydanym w formie zarzadzenia gminy?°.

10.2. Oznakowanie stoiska, zawiadomienie urzedu i regulamin targowy

Za miejsce prowadzenia dzialalnoSci uznaje si¢ przestrzen, w ktorej prowadzona jest
dziatalno$¢ gospodarcza. Za miejsce prowadzenia dziatalnosci uwaza si¢ rOwniez automat lub
podobne urzadzenie stuzace do sprzedazy towaréw lub Swiadczenia ustug oraz mobilne
miejsce prowadzenia dzialalno$ci (moze by¢ przenoszona i nie znajduje si¢ w jednym
miejscu przez okres dtuzszy niz trzy miesiace). W zwiazku z rozszerzong definicja miejsca
prowadzenia dziatalnos$ci sprzedaz straganowa staje si¢ w $wietle prawa roOwnowazna ze
sprzedazg w stalym miejscu prowadzenia dziatalnosci. Za miejsce prowadzenia dziatalno$ci
uwazany jest zatem kazdy stragan, w tym sktadany stragan z ptétna na targu lub ulicy, ktory
codziennie jest zabierany przez wilasciciela do domu.

Oznakowanie straganu i ruchomego punktu sprzedazy jest obwarowane takimi samymi
wymaganiami jak w przypadku innych miejsc prowadzenia dziatalno$ci, w tym obowigzkiem
umieszczenia informacji o planowanym zamknieciu straganu, ze wzgledu na jego definicje w
ustawie. Miejsca prowadzenia dziatalno$ci sa oOkreslone w §17 ustawy o dziatalnosSci
gospodarczej nr 455/1991, a takze w §7 kodeksu handlowego, ustawa nr 513/1991.

Niezaleznie od tego, czy sprzedawca sprzedaje okazjonalnie bez pozwolenia, czy regularnie
jako osoba prowadzaca dziatalnos¢ gospodarczg, musi mie¢ stoisko handlowe oznakowane
w widoczny sposéb nazwa swojej firmy lub imieniem i nazwiskiem oraz numerem
REGON, jesli zostat nadany.

Jesli prowadzi dziatalno$¢ gospodarcza, musi takze pamigta¢ o wskazaniu o0soby
odpowiedzialnej oraz adresu siedziby Ilub miejsca prowadzenia dzialalnosci.
Obowigzkowe jest rowniez to, aby w punkcie sprzedazy byta osoba mowiaca po czesku. Z
miejscem prowadzenia dziatalno$ci zwigzane sg jeszcze inne obowigzki. Otwarcie mobilnego
miejsca prowadzenia dziatalnosci nie wymaga zgloszenia do urzedu wydajacego zezwolenia
na prowadzenie dziatalnosci gospodarczej. Na pewno jednak warto mie¢ przy sobie
dokument tozsamosci i pozwolenie na prowadzenie dzialalnos$ci gospodarczej.

Poszczegdlne gminy majg wilasne zasady organizacji targow, dlatego zawsze warto je
sprawdzi¢ w gminie, w ktorej ma si¢ odby¢ dana impreza. Jesli przedsigbiorca wybiera si¢ na
targi, to koniecznie trzeba poprosi¢ 0 regulamin targéw, aby byto wiadomo, jakie warunki
wyznacza organizator targow.

16 https://www.podnikatel.cz/clanky/jak-na-stankovy-prodej-a-mobilni-provozovny/,
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/ » W wypadku sprzedazy artykuléw spozywczych sprzedawca ma obowiaczh
poinformowania Panstwowej Inspekcji Rolno-Spozywcze] (Statni

zemédélska a potravinaiska inspekce).

» W wypadku sprzedazy produktow gastronomicznych sprzedawca
potrzebuje opinii  Krajskiej Stacji Sanitarno-Epidemiologicznej
(Krajska hygienicka stanice).

» W wypadku wyrobéow migsnych takze opinii Krajskiej Inspekcji
Weterynaryjnej (Krajska veterinarni sprava).

» Jezeli sprzedaje wlasnorgeznie wytwarzane kosmetyki, musi posiadaé

K niezbedne certifikaty. /

Elektroniczna ewidencja sprzedazy (EET) i sprzedaz straganowa na
jarmarku lub targach

Od 1 stycznia 2023 roku w ramach EET (czyli elektronicznej ewidencji sprzedazy) zniesiono
nie tylko sam obowigzek ewidencyjny, tj. obowigzek przesytania danych o sprzedazy do
organu podatkowego oraz wydawania paragonéw w rozumieniu ustawy o ewidencji
sprzedazy, ale takze wszystkie obowigzki wynikajace z ustawy o ewidencji sprzedazy, tj.
takze  obowigzki  umieszczania  ogloszen  informacyjnych,  ochrony  danych
uwierzytelniajacych, certyfikatow i bloczkow paragonow (jezeli podatnicy otrzymali je juz w
celu wypetnienia obowiazkow wynikajacych ze specjalnego trybu)®’.

5.2. Praktyczne zalecenia dla sprzedawcow

> Zaleca si¢, aby wziag¢ co najmniej dwukrotno$¢ tej ilosci, jaka sprzedawca chciatby
sprzeda¢. Tylko w wyjatkowych sytuacjach udaje si¢ sprzeda¢ wszystko, ale klienci lubig
mie¢ wybodr, o ktory trudno przy niepetnym stoisku. W przypadku artykutow
spozywczych nalezy 0szacowac liczbg potencjalnych klientow, aby artykutow nie zostato
za duzo i nie zepsuty sie.

Warto tez rozmieni¢ pieniadze na drobne w banku lub na poczcie. Do przechowywania
pieniedzy dobrze postuzy zamykana kasetka lub trwata i pojemna nerka z klamra
bezpieczenstwa. Jesli sprzedawca sprzedaje wlasne wyroby rekodzielnicze, nie powinien
zapomnie¢ o wizytéwkach czy ulotkach. Dzigki nim zainteresowani maja mozliwosé
nawigzania kontaktu i by¢ moze zamowienia pozniej czegos na miarg. Warto tez pomysle¢ o

Yhttps://www.financnisprava.cz/cs/financni-sprava/media-a-verejnost/tiskove-zpravy-
gfr/tiskove-zpravy-2022/zruseni-elektronicke-evidence-trzeb-od
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rozdawaniu kuponow rabatowych, ktore mogag by¢ cieckawym elementem lub uzupetnieniem
strategii marketingowej. Skutecznic motywujg klientow do (ponownego) zakupu u
sprzedawcy. Oprocz tego pomystowo okreSlony termin wazno$ci Wwywiera na nich
nieagresywng presje psychologiczng, aby nie przegapi¢ specjalnej oferty i nie zmarnowaé
okazji na lepsza ceng. Bo jesli klient wie, ze rabat jest wazny tylko przez kilka dni, to ch¢tniej
skorzysta z oferty i nie zapomni o0 niej. Kupony rabatowe mozna tworzy¢ wedlug wielu
kryteriow i na r6zne okazje.

>

Dobrze jest tez zastanowi¢ sig, czy inwestycja jest oplacalna. Mozna zwroci¢ sie do
innych firm, ktore odwiedzajg jarmark lub targi, z pytaniem, czy im si¢ to optaca i jakiej
frekwencji si¢ spodziewajg. Pojawia sie tez kwestia tego, w jakim celu sprzedawca udaje
si¢ na jarmark — czy chce wzmocni¢ swojg marke, spotka¢ si¢ z klientami, rozda¢ ulotki i
liczy¢ na przyszie zamoOwienia, czy tez nastawia si¢ bardziej na wigkszy jednorazowy
zysk?8,

5.3. Kompetencje ewentualnych kontroli

Sprzedaz okazjonalna jest kontrolowana przez rozne organy panstwowe w zaleznosci od
rodzaju produktéw sprzedawanych na stoisku. Poszczegdlne urzedy majg rozne kompetencje
kontrolne.

> Panstwowa Inspekcja Rolno-Spozywcza (Statni zemédélska a potravinarska

inspekce, SZPI) kontroluje w ramach swoich kompetencji produkty rolne, produkty
spozywcze lub wyroby tytoniowe, przetworzong zywno$¢ pochodzenia zwierzecego (jesli
nie zostata zatwierdzona przez Panstwowa Inspekcje¢ Weterynaryjng), a takze przedmioty
i materialy majace kontakt z zywnos$ciag na zatwierdzonych i niezatwierdzonych
targowiskach. Od 2015 roku Inspekcja ma w swoich kompetencjach rowniez kontrole
reklam oraz kontrol¢ zywnosci w niektorych zakladach zywienia zbiorowego.
Kompetencje te obejmuja wprowadzanie do obrotu, a wigc miedzy innymi produkcje,
przechowywanie, transport i sprzedaz (w tym import)®°,

Panstwowa Inspekcja Weterynaryjna Republiki Czeskiej (Statni veterinarni sprava
CR, SVS) kontroluje nieprzetworzona zywno$é pochodzenia zwierzecego sprzedawana
na zatwierdzonych i niezatwierdzonych targowiskach (ryby, $wieze migso, midd),
zywno$¢ pochodzenia zwierzecego, przetwarzang na zatwierdzonym targowisku lub
ryneczku?.

Organy ochrony zdrowia publicznego (krajskie/regionalne stacje sanitarno-
epidemiologiczne) kontroluja za$§ miejsca prowadzenia dziatalnosci, ktore majg

18https://blog.shoptet.cz/jedete-prodavat-na-veletrh-nebo-jarmark-nezapomente-na-tyto-

povinnosti/
19 https://www.szpi.gov.cz/
20 https://www.svscr.cz/
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jednoznacznie charakter gastronomiczny, np. stoisko z kurczakami z grilla. Ich
kompetencje obejmuja tez kontrole kosmetykow, zabawek, tekstyliow i firanek?.,

Przebieg kontroli

Sprawdzane sg warunki sprzedazy wszystkich oferowanych artykutéw spozywczych, a takze
sposob ich przechowywania, oznakowania i sprzedazy. Nie mniej wazna jest kontrola
przestrzegania zasad higieny osobistej i higieny pracy; stosowania odziezy roboczej; czystosci
powierzchni i narzedzi. W tym zakresie najczesciej stwierdzane sg uchybienia (np. w
wyposazeniu stoisk w srodki do mycia lub czyszczenia rgk, uszkodzone powierzchnie stuzace
do pracy lub sprzedazy oraz narzedzia). Priorytetem podczas kontroli jest zywnos¢ objeta
ryzykiem, do ktorej oprocz wyrobow cukierniczych zalicza si¢ takze wyroby migsne i
mleczne.

Problemem jest przechowywanie zywnos$ci niezgodnie z ustalonymi temperaturami — czyli
nie w chlodziarce. Czegsto odnotowywane sg naruszenia higieny pracy, a takze
niewystarczajaca sanitacja naczyn do serwowania positkow. Kontrola obejmuje réwniez
sprawdzenie oznakowania i przestrzegania daty waznos$ci. Przedmiotem zainteresowania
inspektorow jest rowniez otoczenie straganéw i sklepow, czy jest ono uporzadkowane i
czyste.

Jesli przedsiebiorca sprzedaje w ten sposéb artykuly spozywcze, nalezy, oprocz wymagan
dotyczacych bezpieczenstwa i jakos$ci artykutdéw spozywczych, przestrzegaé takze
nastepujacych zasad, bedacych przedmiotem kontroli.

6 wskazowek dotyczacych sprawnego funkcjonowania stoiska/straganu lub mobilnego
miejsca prowadzenia dziatalno$ci:

> Niepakowane artykuly spozywcze nalezy chroni¢ przed kurzem, kontaktem z
podtozem, kontaktem z kupujacymi (nie moga oni dotykaé, kicha¢, kaszle¢ na
oferowang zywnos¢...), kontaktem z rekami sprzedawcy (najlepiej, aby niepakowana
zywno$¢ byta obstugiwana szczypcami lub przy uzyciu jednorazowych rekawiczek).

» Powierzchnie stoisk, na ktorych umieszcza si¢ zywno$¢, musza by¢é zmywalne i
utrzymywane w czystosci.

> Zywno$¢ wymagajaca chlodzenia (mieso, wyroby miesne i mleczne, sery, mleko,
$wieze soki, produkty rybne, wyroby cukiernicze itp.) powinna by¢ przechowywana w
chtodziarce.

» Nalezy mie¢ dostep do sanitariatow.

21 https://www.khs.cz
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» W przypadku sprzedazy niepakowanych artykutow spozywczych, ktore mogag by¢
ewentualnie dzielone, nalezy mie¢ zapewniony dostep do wody pitnej, W razie
potrzeby takze cieptej wody, 0 ile czyszczenie narzedzi i rak nie bedzie zapewnione w
inny odpowiedni sposob.

> Jesli przedsigbiorca nie jest zarejestrowany we wiasciwym urzedzie kontroli, musi
tego natychmiast dokona¢, w przeciwnym razie dziata wbrew prawu??,

5.4.Sprzedaz artykulow spozywczych, owocéw, warzyw i jej kontrola
przez Panstwowa Inspekcje Rolno-Spozywcza

Artykuly spozywcze, ktore trafiaja na rynek czeski z innego panstwa cztonkowskiego UE,
nie sg uznawane za importowane. W handlu w obr¢bie panstw cztonkowskich UE stosowany
jest tzw. swobodny przeptyw towarow i nie sa wymagane zadne specjalne zezwolenia ani
certyfikaty. Zywno$¢ musi by¢ bezpieczna, wlasciwie oznakowana i zgodna z odpowiednimi,
ogolnie obowigzujacymi przepisami. Wszystkie artykuly spozywcze wprowadzane na rynek
na terenie UE muszg spetnia¢ ogdlne wymagania dotyczace etykietowania, okreslone w
rozporzadzeniu UE nr 1169/2011 (w Republice Czeskiej wymagania dotyczace etykietowania
zostaly ujete w ustawie nr 110/1997 o produktach spozywczych i wyrobach tytoniowych).
Waznym aktem prawnym jest rozporzadzenie (WE) 178/2002 Parlamentu Europejskiego i
Rady ustanawiajace ogélne zasady i wymagania prawa zywnosciowego, powotujace
Europejski Urzad ds. Bezpieczenstwa Zywnoséci oraz ustanawiajace procedury w zakresie
bezpieczenstwa zywnos$ci, z pézniejszymi zmianami.

Artykuly spozywcze moga naleze¢ do sfery zharmonizowanej (istnieje europejskie
prawodawstwo dotyczace danej zywnosci) lub niezharmonizowanej (nie istnieje europejskie
prawodawstwo dotyczace danej zywnosci). W wypadku sfery zharmonizowanej zywno$é
musi spetnia¢ wymagania okre$lone w odpowiednich przepisach europejskich. W wypadku
sfery niezharmonizowanej muszg by¢ spetnione wymogi wynikajace z przepisow krajowych
danego panstwa cztonkowskiego, w ktorym zywnos$¢ zostala wyprodukowana lub po raz
pierwszy wprowadzona do obrotu na terenie UE przez danego importera (np. jesli czeski
chleb spelnia wymogi okreslone w czeskim rozporzadzeniu dotyczacym towardow, to nie
moze by¢ odrzucony w innym panstwie cztonkowskim UE, jesli jest bezpieczny — tzw.
zasada wzajemnego uznawania). Zasada wzajemnego uznawania uregulowana jest w §11a
ustawy o zywnosci 1 jest podstawowg zasadg przy wprowadzaniu na rynek czeski zywnosci z
innych panstw cztonkowskich UE.

2https://www.szpi.gov.cz/docDetail.aspx?prn=1&baf=0&nid=&doctype=ART&docid=10202
80&chnum=4&ingResults=11357
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Etykietowanie zywnosci

Wszystkie produkty spozywcze 1 napoje sprzedawane w UE muszg zawiera¢ na opakowaniu
podstawowe informacje, ktore pomogg konsumentowi koncowemu podja¢ $§wiadomg decyzje
zakupowa. Jesli przedsiebiorca planuje produkowac, importowac lub sprzedawa¢ zywno$¢ w
UE, tutaj uzyska informacje, jakie sg obowigzki ich etykietowania: Etykictowanie zywnosSci:
zasady ogolne

Informacje dotyczace warto$ci odzywezych dostarczajg informacji o wartos$ci energetycznej
produktu i zawartosci sktadnikow odzywczych. Sg one wymagane w przypadku wszystkich
pakowanych artykutow spozywczych i napojow sprzedawanych w UE.

Jesli produkty spozywcze zawierajg dodatki, musza spetnia¢ okreslone wymagania dotyczace
etykietowania w zaleznosci od rynku, na ktorym sg sprzedawane.

Suplementy diety musza by¢ rowniez zgodne z przepisami unijnymi. W przypadku gdy
przedsiebiorstwo moze naukowo wykazaé, ze produkt spozywczy ma wartosci zdrowotne i
odzywcze, musi przy podawaniu takich informaciji przestrzegaé okreslonych zasad??,

Owoce i warzywa

Woprowadzenie na rynek $wiezych owocow i warzyw oraz np. ziemniakow konsumpcyjnych
musi by¢ zgloszone przez przedsiebiorce, zgodnie z § 3a ustawy nr 110/1997 w sprawie
produktow spozywczych i1 wyrobow tytoniowych, do Panstwowej Inspekcji Rolno-
Spozyweczej nie pdzniej niz w dniu rozpoczecia wprowadzania do obrotu.

W celu wprowadzenia do obrotu lub dalszego przetworzenia do celow spozywczych dziko
rosnacych grzybow jadalnych, zgodnie z § 3 ust. 8 ustawy nr 110/1997 Sbh. o produktach
spozywczych i tytoniowych, przedsiebiorca branzy spozywczej lub sprzedawca musi posiadac
$wiadectwo potwierdzajace znajomos$¢ grzybow. Atest ten wydawany jest przez krajskie
stacje sanitarno-epidemiologiczne na podstawie pozytywnego wyniku egzaminu z wiedzy o
grzybach. Do obrotu moga by¢ wprowadzane wytacznie produkty spelniajgce wymagania
odpowiednich obowigzujacych przepisow prawa | na warunkach okreslonych w tych
przepisach.

Wymagania jakosciowe dotyczace $wiezych owocow i warzyw zostaly okreslone w
rozporzadzeniu UE nr 543/2011, ktore zostato przyjete na podstawie rozporzadzenia UE nr
1308/2013 ustanawiajacego wspolng organizacj¢ rynkéw produktéw rolnych. Szczegétowe
wymagania okreslajace klasy jako$ci, warunki pakowania oraz wymagania dotyczace
etykietowania dotycza tylko wybranych rodzajéw owocow i warzyw objetych
wymaganiami tzw. szczegélowych norm handlowych.

2 https://europa.eu/youreurope/business/product-requirements/food-labelling/index_cs.htm
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Pozostate rodzaje $wiezych owocoéw i warzyw musza spelnia¢ parametry ogélnej normy
handlowej. Obowigzki te dotycza bez wyjatku wszystkich przedsi¢biorstw dziatajacych na
rynku spozywczym, w tym sprzedawcow w sklepach stacjonarnych, na targowiskach i
straganach, np. przydroznych?*,

W zwigzku z tym, ze jednym z towaréow sprzedawanych przez polskich sprzedawcow w
Republice Czeskiej sg ryby, ponizej zamieszczamy informacj¢ z Krajskiej Stacji Sanitarno-
Epidemiologicznej:

Podstawowe informacje na temat wedzenia ryb zawiera rozporzadzenie (WE) Parlamentu
Europejskiego i Rady nr 852/2004 w sprawie higieny srodkéw spozywczych, rozporzadzenie
(WE) Parlamentu Europejskiego i Rady nr 853/2004 ustanawiajgce szczegodlne przepisy
dotyczace higieny w odniesieniu do zywnosci pochodzenia zwierzecego oraz czeskie
rozporzadzenie nr 69/2016 w sprawie wymagan dla migsa, wyrobow migsnych, produktow
rybotowstwa i akwakultury oraz wyrobow z nich, jaj i wyroboéw z nich. Na bardziej ogdlnym
poziomie jest to ustawa nr 166/1999 — ustawa weterynaryjna i ustawa nr 110/1997 o
artykutach spozywczych i wyrobach tytoniowych?®,

Kontrola

Kontrola sprzedazy $§wiezych owocow i1 warzyw przeprowadzana jest przez Panstwowa
Inspekcje Rolno-Spozywczg zgodnie z rozporzadzeniem wykonawczym Komisji UE nr
543/2011 ustanawiajacym szczegOlowe zasady wykonania rozporzadzenia Rady (WE)
nr 1234/2007 w odniesieniu do sektora owocow i warzyw oraz sektora przetworzonych
owocow 1 warzyw. To rozporzadzenie wykonawcze zostalo przyjete na podstawie
rozporzadzenia UE nr 1308/2013 ustanawiajagcego wspolng organizacj¢ rynkow produktow
rolnych. Oprocz $wiezych owocow 1 warzyw wymogi rozporzadzenia Komisji dotycza
réwniez niektorych orzechow w tupinach i grzybow uprawnych. Ziemniaki nie sg objete tym
rozporzadzeniem. Okresla ono takze zasady wydawania swiadectw zgodnosci z normami
handlowymi dla $wiezych owocow i warzyw, w przypadku gdy speiniajg one normy
handlowe.

Zaswiadczenie 0 zgodnosci jest wydawane tylko w wypadku importu lub eksportu
swiezych owocow i warzyw z panstw trzecich. Zaswiadczenia sa wydawane na potrzeby
handlu wewnatrz UE.

Tym samym przy imporcie §wiezych owocow i warzyw do Republiki Czeskiej z Polski nie
jest potrzebne potwierdzenie z Panstwowej Inspekcji Rolno-Spozywczej. Odbiorca i

24https://www.szpi.gov.cz/clanek/informovani-podnikatelu-o-uvadeni-cerstveho-ovoce-a-
zeleniny-konzumnich-brambor-a-hub-na-trh.aspx
2 https://www.khs.cz
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dostawca moga uzgodni¢ migdzy sobg szczegdlne warunki dotyczace dostarczanych
produktow. W kazdym przypadku dostawca musi przestrzega¢ warunkéw okreslonych w
rozporzadzeniach unijnych, a $wieze owoce i warzywa musza spetnia¢é normy handlowe
okreslone w rozporzadzeniu (UE) nr 543/2011%.

Normy handlowe

Normy handlowe okreslajg szczegdétowe wymagania dla poszczegolnych rodzajow owocodw i
warzyw, ktore mogg by¢ wprowadzane do obrotu, jesli speiniajg te normy handlowe. Dla
produktéw bedacych przedmiotem najwickszego obrotu przyjeto szczegdlne normy
handlowe, podczas gdy ogdlna norma handlowa ma zastosowanie do pozostatych produktow.
Normy handlowe okreslajag minimalne wymagania dotyczace jakosci, wielkosci, opakowania,
prezentacji i etykietowania owocow i warzyw. Swieze owoce i warzywa mozna wprowadzaé
do obrotu tylko wtedy, gdy podany jest kraj pochodzenia.

Szczegétowe normy handlowe

Szczegotowe normy handlowe okreslaja doktadne wymagania dla nastepujacych 10 gatunkow
OWOCOW 1 Warzyw:

jablka papryka stodka
. salata, w tym endywia o liSciach kedzierzawych
gruszki . . . .
I endywia o lisciach szerokich
owoce cytrusowe winogrona stotowe
truskawki brzoskwinie i nektaryny
owoce Kkiwi pomidory

Wszystkie pozostate produkty w sektorze owocoOw 1 warzyw muszg spetnia¢ wymogi ogdlne;j
normy handlowej.

W przypadku owocoéw 1 warzyw, z wyjatkiem powyzszych 10 gatunkéw, w ogolnej normie
handlowej nie okreslono klas jakosci. Wynika z tego, ze oznaczanie klasy jakosci produktow
Z ogodlng normg handlowa bedzie uznane za nieprawidlowe oznaczenie bez uzasadnienia
prawnego, chyba ze wtasciciel produktow jest w stanie wykaza¢ ich zgodnos$¢ z obowigzujaca
normg EKG/ONZ okres$lajaca Klase jakosci takze dla innych produktow.

Ogolna norma handlowa okre$la minimalne wymagania jakosciowe, zgodnie z ktérymi owoce
muszg by¢:

26 https://www.szpi.gov.cz/clanek/certifikace-ovoce-a-zeleniny.aspx
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/ e cCale,

o zdrowe, nie dopuszcza si¢ produktéw gnijacych lub z oznakami zepsucia,
ktore czynig je niezdatnymi do spozycia,

e czyste, praktycznie wolne od jakichkolwiek widocznych substancji obcych,

e praktycznie wolne od szkodnikow,

o praktycznie wolne od uszkodzen migzszu spowodowanych przez szkodniki,

o wolne od nadmiernego zawilgocenia zewnetrznego,

e wolne od jakichkolwiek obcych zapachéw lub smakéw. Stan produktow
musi umozliwia¢ im:

e przetrwanie transportu i przetadunku,
K- dotarcie do miejsca przeznaczenia w zadowalajgcym stanie. /

Stan produktow musi umozliwi¢ im?’:

e przetrwanie transportu i przetadunku,
« dotarcie do miejsca przeznaczenia w zadowalajacym stanie.

Ustanowione s3 rowniez minimalne wymagania dotyczace dojrzatosci, ktore okreslaja, ze
produkty musza by¢ wystarczajaco rozwinigte, ale nie przero$nigte, a owoce musza by¢
odpowiednio dojrzate, ale nie przejrzate. Stopien rozwoju i dojrzatosci produktow musi
umozliwia¢ im kontynuowanie procesu dojrzewania i osiggnigcie Wymaganego stopnia

dojrzatosci?,

5.5. Wprowadzanie na rynek produktéw rzemieslniczych (i zabawek) z
punktu widzenia Czeskiej Inspekcji Handlowej

Do kompetencji Czeskiej Inspekcji Handlowej (Ceska obchodni inspekce) nalezy regulowanie
wprowadzania na rynek produktow, szczegdlnie w kontekscie ustawy nr 102/2001 o ogdlnym
bezpieczenstwie produktow, ustawy nr 22/1997 o wymaganiach technicznych dla produktow i

27 https://www.szpi.gov.cz

28 https://www.szpi.gov.cz/clanek/kontrola-cerstveho-ovoce-a-zeleniny-ze-strany-szpi.aspx
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ustawy nr 90/2016 w sprawie oceny zgodnosci okreslonych produktéw przy ich dostarczaniu
na rynek.

USTAWA NR 102/2001 ma zastosowanie do produktow, ktore sa przeznaczone do
zaoferowania konsumentowi lub ktérych wykorzystanie przez konsumenta moze byé
racjonalnie przewidziane, w tym przedmiotéw dostarczanych (do wykorzystania) W ramach
ustugi. W § 3 ustawa wymienia szereg aspektow, wedlug ktorych mozna oceniac
bezpieczenstwo produktu, ale za najwazniejszg mozna uzna¢ definicje bezpiecznego
produktu zawarta w ustepie 1:

"Produktem bezpiecznym jest produkt, ktory w normalnych lub dajacych si¢ racjonalnie
przewidzie¢ warunkach uzytkowania nie stwarza zagrozenia przez okres wskazany przez
producenta lub przez okres normalnego uzytkowania, lub ktérego uzywanie stwarza jedynie
minimalne zagrozenie dla konsumenta w zakresie bezpieczenstwa i ochrony zdrowia podczas
uzywania produktu, przy czym brane sg pod uwage w szczeg6lnosci nastgpujace kryteria w
zakresie ryzyka dla bezpieczenstwa i ochrony zdrowia konsumenta:

(a) wlasciwos$ci wyrobu, jego trwatos¢, sktad, sposob pakowania, dostarczenie instrukcji jego
montazu i uruchomienia, dostgpnos¢, tres¢ i zrozumiato$é¢ instrukeji, sposob uzytkowania, w
tym okreslenie $rodowiska uzytkowania, sposob etykietowania, sposéb wykonania i
oznakowania ostrzezen, instrukcji konserwacji i utylizacji, zrozumiato$¢ i zakres innych
danych i informacji dostarczonych przez producenta; dane i informacje musza by¢ zawsze
podane w jezyku czeskim,

b) wptyw na inny produkt, przy zatozeniu zZe jest on uzywany z innym produktem,
¢) sposob demonstracji produktu,

d) ryzyko dla konsumentow, ktorzy moga by¢ zagrozeni przez uzywanie produktu, w
szczegblnoscei dla dzieci i 0s6b o ograniczonej zdolnosci ruchu i orientacji'.

Odpowiedzialnos¢ za wprowadzenie bezpiecznego produktu na rynek europejski spoczywa na
osobie majacej siedzibe w UE, ktora wyprodukowata produkt, na upowaznionym
przedstawicielu producenta spoza UE, ktory ma siedzib¢ w UE, na importerze produktu spoza
UE oraz na innych osobach w tancuchu dostaw, ktorych dziatalno§¢ ma widoczny wptyw na
wiasciwosci produktu. Wszystkie te osoby sa w ustawie w § 5 ust. 1 wymienione pod
pojeciem "producent”, a w ustepie 3 natozony jest na nie obowigzek wprowadzania na rynek
wylacznie bezpiecznych produktow.

Ponadto ustawa zawiera w § 4 i 5 szereg dodatkowych obowigzkow dla producentow i
dystrybutorow  dotyczacych  wyposazenia produktu w niezbedng dokumentacje,
monitorowania bezpieczenstwa produktow juz wprowadzonych do obrotu, zglaszania

wystepowania produktow niebezpiecznych oraz wspotpracy z organem nadzoru. Rozumie si¢
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przez to organ wlasciwy na podstawie konkretnej regulacji prawnej ze wzgledu na charakter
danego produktu; jezeli nic mozna tak go wskaza¢, to organem witasciwym do sprawowania
nadzoru jest Czeska Inspekcja Handlowa.

USTAWA NR 22/1997 SB. dotyczy tylko tzw. okreslonych wyrobéw, czyli takich, ktore sa
objete przynajmniej jednym z rozporzadzen rady ministrow wydanych w celu wykonania tej
ustawy lub przejetym ta ustawa rozporzadzeniem unijnym i ktére podlegaja nadzorowi
Czeskiej Inspekcji Handlowej. Zakres przedmiotowy tych rozporzadzen rady ministrow moze
by¢ okreslony albo przez rodzaj produktu (np. zabawki, wyroby budowlane, maszyny,
dozowniki aerozoli itp.) albo przez konkretng cechg¢ produktu, Ktora jest uregulowana w
Sposob wigzacy.

Zanim okre$lony produkt zostanie wprowadzony na rynek UE, musi przej$¢ pomyslnie
ocene¢ zgodnos$ci z wymaganiami technicznymi zawartymi we wszystkich przepisach, ktore
maja do niego zastosowanie, co potwierdza si¢ poprzez wydanie deklaracji zgodnosci i
umieszczenie na produkcie oznakowania zgodnos$ci (poza pewnymi wyjatkami sg to litery
"CE"). Gléwna odpowiedzialnos¢ wobec organu nadzoru za whasciwg ocene i potwierdzenie
zgodnosci produktu spoczywa albo na producencie, albo — w przypadku importu spoza UE —
na importerze. Zgodno$¢ nie musi by¢ juz ponownie oceniana w przypadku dalszego
przemieszczania okreslonego produktu w ramach europejskiego rynku, w tym miedzy
panstwami czlonkowskimi UE. Handlowcy musza jednak dziata¢ z profesjonalng
starannoscia, aby nie dopusci¢ do dystrybucji produktow, ktore w sposdb oczywisty nie
spetlniaja wymogdéw wynikajacych z przepisdw prawa, a W Szczegdlnosci powinni zadbaé o
to, aby na produkcie byto prawidtowe oznakowanie zgodnosci. Oznacza to migdzy innymi, ze
nie tylko producent czy importer, ale rowniez dystrybutor produktu powinien wiedzieé¢, czy
dany produkt jest lub nie jest produktem podlegajacym obowigzkowej ocenie zgodnosci, gdyz
to decyduje o tym, czy powinien lub nie posiada¢ oznakowanie zgodnosci. Ustawa ponadto
ogoblnie okresla w § 13 szereg innych obowigzkéw producentow, importeréw i dystrybutorow,
przy czym ich zakres moze by¢ odmienny dla réznych okreslonych produktow.

USTAWA NR 90/2016 opiera si¢ na tych samych zasadach co ww. ustawa nr 22/1997.
Rowniez w tym wypadku pewne grupy okreslonych produktéw (np. sprzet elektryczny

przeznaczony do stosowania w okreSlonych granicach napiecia, $rodki ochrony osobiste;j,
rekreacyjne jednostki ptywajace i skutery wodne, itp.) sa zdefiniowane albo przez rzadowe
rozporzadzenie wykonawcze, ktore znajduje odzwierciedlenie w odpowiedniej dyrektywie
europejskiej, albo przez bezposrednio stosowane przepisy europejskie. W przypadku tych
produktow przed wprowadzeniem ich na rynek europejski nalezy oceni¢ zgodnos$¢ ze
wszystkimi odpowiednimi przepisami technicznymi, po czym wydawany jest dokument
("Deklaracja zgodnosci UE"), a na produkcie umieszczane jest oznakowanie zgodnoSci
(""CE"). Rowniez w tym wypadku obowiazuje zasada, ze podstawowa odpowiedzialnosé¢
deliktowa za przestrzeganie tych procedur spoczywa na europejskim producencie lub
importerze, ktory wprowadzit produkt na rynek UE, natomiast kolejne ogniwa tancucha
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dystrybucji nie muszg powtarza¢ juz tych procedur, ale rowniez ponosza pewien stopien
odpowiedzialno$ci za zgodnos¢ produktu.

W celu doprecyzowania nalezy dodac¢, ze jeden i ten sam produkt moze by¢ sklasyfikowany
jako podlegajacy ocenie zgodnosci w trybie ustawy nr 22/1997, jak rowniez w trybie ustawy
nr 90/2016. Dlatego tez stosowanie tych przepisoOw nie wyklucza si¢ wzajemnie i konkretny
produkt moze réwniez z réznych wzgledow stac si¢ przedmiotem kontroli Czeskiej Inspekcji
Handlowej na podstawie obu tych ustaw.

Ponadto takze tu obowigzuje zasada, ze w przypadku tych produktow, ktore sg przeznaczone
dla konsumenta lub mozna realnie zaktada¢ ich uzycie przez konsumenta, wspomagajaco
stosowana jest takze wspomniana wyzej ustawa nr 102/2001 o ogélnym bezpieczenstwie
produktow?,

5.6. Straganowa sprzedaz napojéw spirytusowych podczas imprez
kulturalnych i sportowych

W mys$l ustawy nr 307/2003 o obowigzkowym etykietowaniu spirytusu, z pozniejszymi
zmianami (zwana dalej "ustawa o obowigzkowym etykietowaniu spirytusu®), spirytus w
opakowaniach konsumpcyjnych, wyprodukowany na terytorium podatkowym Republiki
Czeskiej lub importowany na to terytorium, musi by¢ oznaczony banderola. Banderole sg
wydawane przez Generalng Dyrekcje Celng i drukowane na papierze ze znakiem wodnym z
elementami ochronnymi.

W mysl ustawy 0 obowigzkowym etykietowaniu spirytusu za spirytus uznaje si¢ alkohol
etylowy nieskazony, wymieniony w kodzie Nomenklatury Scalonej 2207 oraz produkty
wymienione w kodzie Nomenklatury Scalonej 2208, pod warunkiem ze catkowita
objetosciowa moc alkoholu etylowego w tych produktach wynosi co najmniej 15% objetosci
lub wiecej w opakowaniu konsumenckim. Obowigzek oznakowania znakiem akcyzy nie
dotyczy spirytusu zamknigtego w pojemniku o objetosci ponizej 0,06 litra.

Sprzedaz napojow alkoholowych na straganach reguluje § 11 ustawy nr 65/2017 o ochronie
zdrowia przed szkodliwym dziataniem substancji uzalezniajacych, z pdzniejszymi zmianami,
ktora okresla, gdzie mozna sprzedawac napoje alkoholowe na straganach oraz co i kiedy
sprzedawca musi zglosi¢ organowi podatkowemu (urzedowi celnemu) miejscowo
wlasciwemu dla miejsca odbywania si¢ danej imprezy. Paragraf 14 dotyczy okazjonalnej
sprzedazy napojow alkoholowych

29 https://www.coi.cz/pro-podnikatele/uvedeni-vyrobku-na-trh/
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(1) Napoje alkoholowe, z wyjatkiem napojow spirytusowych okre§lonych w bezposrednio
stosowanym rozporzadzeniu Unii Europejskiej regulujacym definicje i opis napojow
spirytusowych (zwanych dalej "napojami spirytusowymi"), mogg by¢ sprzedawane w ramach
sprzedazy okazjonalnej podczas degustacji wina, degustacji cze¢Sciowo sfermentowanych
moszczy winogronowych, na targu rolnym i tradycyjnym, na festiwalu otwartym dla
publicznosci, na imprezie tradycyjnej, kulturalnej, tanecznej lub podobnej; podczas imprezy
sportowej otwartej dla publiczno$ci w ramach sprzedazy okazjonalnej mozna sprzedawaé
napoje alkoholowe zawierajace nie wigcej niz 4,3% obj. alkoholu etylowego oraz wino.

(2) Napoje spirytusowe mozna w ramach sprzedazy okazjonalnej sprzedawaé wylacznie
podczas degustacji napojow spirytusowych, w trakcie okazjonalnego, rolnego i tradycyjnego
targu, festynu otwartego dla publicznosci, tradycyjnej, kulturalnej, tanecznej lub podobnej
imprezy.

(3) Osoba, ktéra zamierza sprzedawa¢ wyroby spirytusowe zgodnie z ust. 2, powinna
zawiadomi¢ pisemnie organ podatku akcyzowego, na ktorego obszarze wiasciwosci
terytorialnej ma si¢ odby¢ sprzedaz, nie pdzniej niz 5 dni roboczych przed rozpoczeciem
sprzedazy.

(4) Zawiadomienie, o ktorym mowa w ust. 3, oprocz danych przewidzianych w ordynacji
podatkowej, powinno zawiera¢ ponizsze informacje:

a) numer identyfikacji podatkowej sprzedawcy,

b) rodzaj i ilo$¢ wyrobu spirytusowego oferowanego do sprzedazy,
C) miejsce sprzedazy,

d) rodzaj i opis imprezy/wydarzenia w mysl ust. 2,

e) date rozpoczecia i zakonczenia sprzedazy™.

Jesli sprzedawca tego nie uczyni, popelnia wykroczenie w mys$l § 36 ust. 1 lit. p) ustawy nr
65/2017 o ochronie zdrowia przed szkodliwym dziataniem substancji uzalezniajacych, z
pdzniejszymi zmianami, za co na podstawie § 36 ust. 10 lit. d) mozna na niego natozy¢ kare
grzywny w wysokosci do 800 000 CZK, a w mysl § 36 ust. 12 lit. a) nawet zakaz
prowadzenia dziatalnosci do 6 miesiecy.

Rodzaj opakowania konsumenckiego spirytusu okresla w § 5 ustawa nr 307/2013 o
obowigzkowym etykietowaniu spirytusu. Liczbe otwartych butelek oraz rodzaj butelek, ktore
moga by¢ w punkcie wydawania, regulujg przepisy § 15 ust. 3 ustawy 307/2013. Od kogo w
charakterze sprzedawcy koncowego mozna kupowac spirytus regulujg przepisy § 42 par. 2
ustawy 307/2013. Listy zarejestrowanych oséb mozna znalez¢ tutaj:

30 https://www.zakonyprolidi.cz/cs/2017-65#cast1
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Dokumenty potwierdzajace opodatkowanie spirytusu i innych wybranych produktow
wymienione sg w § 5 ustawy nr 353/2003 w sprawie podatkéw akcyzowych, z pdzniejszymi
zmianami (zwanej dalej "ustawg 353/2003"). W przypadku spirytusu inne wymogi okreslone
sg w § 74, w przypadku piwa w § 87a, a w przypadku wyrobow tytoniowych w § 106 ustawy
353/2003. Dokument musi rowniez spetnia¢ wymogi ustawy nr 563/1991 o rachunkowosci, z
pézniejszymi zmianami. Dokumenty lub ich kopie musza by¢ w miejscu sprzedazy!!!

Informacje na ten temat mozna znalez¢ na stronie: https://www.celnisprava.cz/cz/dane/registr-
znl/Stranky/default.aspx, w zakladce "Informace". Wazne sg pliki dotyczace danego
zagadnienia:

e Informace 15 26208 3,

e Informace 14 15345,

e |Informace 14 2694-3,

e |Informace 14 12850-5,

Opakowania konsumenckie sg wyposazone w zakretke bezposrednio przez producentéw

napojow spirytusowych. Wigcej informacji znajduje si¢ tutaj, a w czesei "Informace™ sa pliki:

e Informace 17 31601 priloha,

e [Informace 17 36558,

e Informace 17 36558 priloha.

Pozostale informacje mozna uzyska¢ w swoim urzedzie skarbowym (urzedzie celnym). Dane
kontaktowe mozna znalez¢ tutaj.

Powiadomienia o sprzedazy wyrobow spirytusowych podczas imprez kulturalnych i
sportowych przesylane sa do urzedu celnego wlasciwego dla miejsca organizacji danej
imprezy3L.

Formularz online ,,Powiadomienie o sprzedazy napojéw spirytusowych w ramach
sprzedazy okazjonalnej"' znajduje sig tutaj, w formacie pdf
https://www.celnisprava.cz/cz/dane/spotrebni-dane/lih/Informace/Informace

_17 36558 priloha.pdf.

Nowa ustawa 0 obowigzkowym znakowaniu spirytusu zastepuje ustawg nr 676/2004 o
obowigzkowym znakowaniu spirytusu i zmianie ustawy nr 586/1992 o podatkach
dochodowych, z pozniejszymi zmianami. Celem nowej normy prawnej jest ustalenie bardziej
restrykcyjnych parametrow i warunkow realizacji obowigzkowego etykietowania spirytusu

Sthttps://www.celnisprava.cz/cz/fag/Stranky/hlaseni-zamysleneho-prodeje-lihovin-pri-
stankovem-prodeji-na-vystave.aspx
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banderolami do znakowania spirytusu oraz okreslenic obowigzkéw w zakresie dystrybucji
spirytusu. Jej celem jest w szczegdlno$ci zapobieganie nielegalnej produkcji spirytusu oraz
zapewnienie, aby obrot spirytusem odbywat sie zgodnie z obowigzujagcymi przepisami, w
szczegllnosci przepisami regulujgcymi obrot spirytusem oraz podatki akcyzowe. Tym samym
ograniczy si¢ mozliwosci unikania podatkow i cet oraz zapewni niezb¢dng ochrone
konsumentow Spirytusu.

Informacje dla zainteresowanych sa na biezaco umieszczane na tej stronie internetowej
w czesci Informace®?,

5.6.1. Sprzedaz alkoholu w RCz przez polskich sprzedawcéw

Od 18 kwietnia 2014 roku weszly w zycie nowe przepisy i zgodnie z nimi kazdy, kto chce
sprzedawac alkohol o st¢zeniu alkoholu powyzej 15%, musi posiada¢ koncesje na sprzedaz
alkoholu. W przeciwnym wypadku nie mozna sprzedawaé¢ napojow alkoholowych i innych
wyrobow spirytusowych. Jest to nowelizacja ustawy o dzialalnoSci gospodarczej, ktora
dotyczy os6b zarowno fizycznych, jak i prawnych.

Koncesja na sprzedaz alkoholu i napoi spirytusowych jest obowigzkowa dla wszystkich osob
fizycznych i prawnych, ktore chcg sprzedawa¢ alkohol i napoje spirytusowe. Dotyczy to
zarbwno hurtownikow, jak i detalistow. Koncesja dotyczy tylko ™alkoholu
wysokoprocentowego™. Jesli chodzi o wino lub piwo, to koncesja nie jest potrzebna,
poniewaz te napoje nie zawieraja wigcej niz 15% alkoholu.

Wydanie koncesji na sprzedaz alkoholu i wyrobow spirytusowych nie jest uzaleznione od
jakichkolwiek kompetencji zawodowych czy praktyki w tej dziedzinie.

Koncesja nie jest potrzebna w przypadku sprzedazy okazjonalnej.

Sprzedaz alkoholu w Republice Czeskiej reguluje ustawa nr 65/2017 o ochronie zdrowia
przed szkodliwymi skutkami substancji uzalezniajacych. Zgodnie z ta ustawa nalezy
przestrzegaé nastepujacych przepisow:

e Alkohol moze by¢ sprzedawany tylko osobom, ktore ukonczyty 18 lat.

e Sprzedawcy alkoholu muszg posiada¢ wazne zezwolenie wydane przez miejscowy
urzad gminy 0 rozszerzonych kompetencjach (afad obce s rozsifenou ptisobnosti).

e Sprzedawcy alkoholu muszg przestrzega¢ S$cistych procedur sanitarnych, aby
zachowac jego jakosc¢.

32 hitps://www.celnisprava.cz/cz/dane/reqistr-znl/Stranky/default.aspx
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e Sprzedawcy alkoholu muszg przestrzegaé¢ limitow ustawowych dotyczacych sprzedazy
napojow alkoholowych.

Ponizszy rysunek 6 przedstawia mozliwe dziatania sprzedawcy w zalezno$ci od dwoch
kategorii alkoholu, a mianowicie wina i piwa oraz alkoholu wysokoprocentowego (powyzej
15% alkoholu).

Sprzedawca — Wino _— Rejestracja po zaptaceniu podatku akcyzowego
Piwo Wykorzystanie posrednika w celu kontaktu z
organem podatkowym

Alkohol wysokoprocentowy
(powyzej 15% alkoholu) — Wykorzystanie posrednika w celu
zapewnienia banderol

Rysunek 6. Mozliwos¢ sprzedazy alkoholu w sprzedazy okazjonalnej
Zrédto: opracowanie wiasne

1. Wino i piwo

W wypadku sprzedazy wina i piwa, tzw. alkoholu niskoprocentowego, sprzedawca ptaci
podatek akcyzowy nawet od sprzedazy okazjonalnej. Najpierw sprzedawca musi dokonac:

a. rejestracji osoby podlegajacej podatkowi akcyzowemu

W wypadku podatku akcyzowego nie ma zadnego progu rejestracyjnego, a wiec kazda osoba
zamierzajaca zajmowac si¢ importem lub produkcjg wyrobow akcyzowych lub chcaca
prowadzi¢ sktad podatkowy musi zarejestrowac si¢ jako podatnik.

Informacje wymagane do rejestracji to:

1. nazwa lub tytut oraz status prawny, zgodnie z ktorym osoba zobowigzana do \
rejestracji prowadzi swoja dziatalnosc,

. numer ewentualnej ewidencji podatkowej i celnej,

. data spetnienia statusu rejestracji,

. data uniewaznienia rejestracji i jej przyczyny, jezeli osoba byta wczesniej
zarejestrowana, a jej rejestracja zostata uniewazniona,

. rodzaj dziatalnosci,

. adres lub nazwa firmy,

. wskazanie, czy zobowiazuja si¢ do importu czynnosci lub si¢ go spodziewaja,

. gwarancja waznosci i autentycznos$ci informacji zawartych we wniosku,

. dotaczenie dokumentow wymaganych przez GTA (kopia ID, kopia CR, kopia

\ zezwolenia na prowadzenie dziatalnosci gospodarczej) /
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Urzad w ciggu 30 dni podejmie decyzje w sprawie wnioSKu o rejestracje i powiadomi 0 niej
wnioskodawce, a w przypadku jego zatwierdzenia nada numer podatkowy>3,

Kwestie zwigzane z transportem

W wypadku, gdy sprzedawca chcialby przewiez¢é wyroby do Republiki Czeskiej i zaptacit
podatek akcyzowy w Polsce, jest to transport w swobodnym obrocie podatkowym i przed
rozpoczeciem transportu podmiot sprzedajacy jako nadawca musi zarejestrowac si¢ w Polsce
w administracji celnej, gdzie otrzyma numer ewidencyjny dla transportu w swobodnym
obrocie jako nadawca. Jednocze$nie musi zarejestrowaé sie jako odbiorca w administracji
celnej w Republice Czeskiej, gdzie zostanie mu nadany numer ewidencyjny dla transportu w
swobodnym obrocie jako odbiorcy (§28a do 28j, § 29 i § 30a do 30h ustawy nr 353/2003 o
podatkach akcyzowych). Gdy nalezycie zakonczy transport i zaptaci podatek akcyzowy w
Czechach, moze nast¢pnie ubiegac si¢ o jego zwrot w Polsce.

b. Skorzystanie z przedstawiciela posredniczacego

Druga opcja, ktora jest zalecana, to znalezienie osoby lub podmiotu (tzw. przedstawiciela
podatkowego), ktory w imieniu polskiej spotki zatatwi wszystkie niezb¢dne formalnosci w
Republice Czeskiej.

Do rozwigzania sprawy podatku akcyzowego wystarczy, ze 0Soba przedstawiciela ma
siedzibe w Republice Czeskiej, posiada odpowiednie zezwolenie na prowadzenie dziatalnosci
gospodarczej (sprzedaz spirytusu konsumpcyjnego) i jest w RCz zarejestrowana do
odpowiedniego podatku (rozumianego jako podatek akcyzowy). Przedstawiciel zatatwia
wszystkie formalnos$ci, takie jak zgloszenie sprzedazy, rejestracja i zgloszenie transportu,
zlozenie zabezpieczenia akcyzowego, zadeklarowanie i zaptata podatku, a takze komunikacja
z organem podatkowym (urzedem celnym).

2. Alkohol wysokoprocentowy

W wypadku sprzedazy alkoholu wysokoprocentowego musi on by¢ oznakowany znakiem
akcyzy (tzw. banderola).

Banderole moze naktada¢ tylko osoba zarejestrowana. Kto moze zosta¢ zarejestrowany,
opisuje ustawa nr 307/2013. Warunkami rejestracji sg: a) wiarygodnos¢, b) brak zadtuzenia,
c) zezwolenie na prowadzenie dziatalnosci gospodarczej umozliwiajgcej wykonywanie
czynnos$ci 0s0by zobowigzanej do oznakowania spirytusu, d) fakt, ze osobie zobowigzanej do
oznakowania spirytusu nie zakazano prowadzenia dziatalnosci, €) fakt, ze osoba zobowigzana
do oznakowania spirytusu nie znajduje si¢ w stanie likwidacji lub upadtosci, f) zlozenie

33https://isost.org/cs/registrace-spot%c5%99ebn¥%c3%ad-dan%c4%9b-obecn%c3%bd-
da%c5%880v%c3%hbd-%c3%ba%c5%99ad/
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kaucji, g) odpowiednie miejsce do oznakowania spirytusu oraz h) wyposazenie W urzadzenie
pomiarowe.

Osoba upowazniona do oznakowania spirytusu jest zobowigzana do ztozenia zabezpieczenia
w wysokosci

a) 100 000 CZK, uprawniajgcego w ciggu jednego roku kalendarzowego do odbioru banderol,
ktore mogg by¢ wykorzystane do oznakowania maksymalnie 2 000 litrow spirytusu ,

b) 500 000 CZK, uprawniajacego w ciagu jednego roku kalendarzowego do odbioru banderol,
ktore mogg by¢ wykorzystane do oznakowania maksymalnie 25 000 litrow spirytusu, lub

c) 500 000 CZK, uprawniajgcego w ciggu jednego roku kalendarzowego do odbioru banderol,
ktore moga by¢ wykorzystane do oznakowania ponad 25 000 litréw spirytusu.

Dlatego tatwiej jest polskiemu sprzedawcy znalez¢é kogos, kto jest juz zarejestrowany i kto
mogltby ewentualnie naklei¢ na alkoholu banderole. (Moga to by¢ sktady podatkowe).

Pozwolenie na znakowanie wyroboéw spirytusowych majag miedzy innymi producenci
napojow spirytusowych, ktérzy maja sktady podatkowe i moga posredniczy¢ w przyznawaniu
banderoli. Przedsigbiorstwa, ktore importuja lub produkuja wyroby akcyzowe, lub
przedsigbiorstwa, ktore chca prowadzi¢ sktad podatkowy, musza byé zarejestrowane W
Generalnej lIzbie Skarbowej i sa odpowiedzialne za deklarowanie i ptacenie podatku
akcyzowego.

5.6.2. Transport alkoholu i tytoniu miedzy panstwami UE
Podatek akcyzowy musi by¢ zazwyczaj ptacony w kraju, w ktorym dany alkohol lub tyton jest
spozywany. IStnieja jednak wyjatki dla osob prywatnych podrézujacych z jednego panstwa
UE do drugiego. Odstepstwo to obowigzuje, jesli zakupione produkty sa przeznaczone do
uzytku wlasnego, a nie do celéw dzialalnos$ci gospodarczej. Poniewaz podatki (VAT |
akcyza) sg juz wliczone w ceng produktu w kraju, w ktorym zostal zakupiony, nie ma
potrzeby niczego doptaca¢ w innych krajach UE.

Jednak organy celne panstw UE moga bra¢ pod uwage rézne czynniki przy ustalaniu, czy
kupione produkty sg rzeczywiscie przeznaczone do uzytku osobistego — czy osoba kupujaca
jest wiascicielem spotki handlowej lub dla niej pracuje, jak towary sa zapakowane i
transportowane itp. Beda tez zainteresowani ilo$cig przewozonych produktow. Z tego powodu
kazde panstwo UE moze ustali¢ wlasne wytyczne dotyczace ilosci wyrobow tytoniowych i
napojow alkoholowych, ktore mozna przewozi¢. Ustalone wartosci nie moga by¢ nizsze niz:
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Towary Normy ilosciowe UE

Papierosy 800

Cygaretki (cygara o masie nie wi¢kszej niz 3 400

g/szt.)

Cygara 200

Tyton 1kg

Destylaty (na przyklad whisky lub gin) 10 litrow

Wino alkoholizowane (np. sherry lub porto) 20 litrow

Wino 90 litréw (z czego tyl.ko 60 litréw moze by¢
musujgcego)

Piwo 110 litrow

Poniewaz powyzsze wartosci sg wylgcznie orientacyjne, zaleca si¢ sprawdzenie norm
ilo$ciowych okreslonych przez organy celne kraju UE, do ktorego podrozujemy.

Przy ocenie, czy produkty sg przeznaczone na potrzeby dziatalno$ci gospodarczej, czy na
uzytek wlasny, administracja celna bierze pod uwage w szczegolnosci to, czy osoba fizyczna
jest przedsigbiorcg i z jakich powodow nabyta wybrane produkty, miejsce, w ktorym znajduja
si¢ wyroby, lub sposob ich transportu, dokumenty dotyczace produktow, ilos¢ i charakter
wyrobow (§ 32 ust. 2 ustawy nr 353/2003 o podatkach akcyzowych).

Jesli organy celne podejrzewaja, ze przewozone sa towary, ktore nie sg przeznaczone
wylacznie do uzytku osobistego lub zZe sa przeznaczone do odsprzedazy, moga zazadaé
udowodnienia, ze tak nie jest (np. poprzez okazanie dowodu zakupu itp.). Jesli nie mozna
przedstawi¢ wymaganego dowodu, nalezy zaptaci¢ akcyze, w przeciwnym razie wyroby
zostang zarekwirowane.

W ten sposob panstwo jest w stanie regulowac, kto sprzedaje alkohol i wyroby spirytusowe.

Z.akonczenie

Podsumowujac, wolny handel w ramach UE uproscit wiele zasad i warunkow wymiany

handlowej miedzy Czechami a Polska. Z drugiej strony dobrze jest pamigtac, ze zawsze

nalezy sprawdza¢ we wilasciwych urzedach i inspektoratach konkretne zasady obowigzujace

W poszczegolnych krajach i ewentualne zmiany. Polskim sprzedawcom rozpoczynajacym

dziatalno$¢ na czeskich targach w regionie pogranicza zaleca si¢ kontakt w celu sprawdzenia

aktualnych warunkéw dotyczacych ich asortymentu z: Urzedem ds. DzialalnoSci
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Gospodarczej w Libercu (Zivnostensky uiad v Liberci), Krajskim Inspektoratem Panstwowej
Inspekcji Rolno-Spozywczej w Usti nad Labem (Krajsky inspektorat SZPI v Usti nad Labem)
lub Krajska Stacja Sanitarno-Epidemiologiczng w Libercu (Krajska hygienicka stanice
v Liberci], lub Czeska Inspekcja Handlowa (Ceska obchodni inspekce) albo Panstwowa
Inspekcja Weterynaryjna (Statni veterinarni sprava), albo Urzedem Celnym Kraju
Libereckiego (Celni sprava Libereckého kraje).
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